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Resumo:

Neste minicurso, discutiremos sobre a Educa¢do Financeira e as escolhas intertemporais, ou
seja, “a posi¢do credora: pagar agora, viver depois; a posicdo devedora: viver agora, pagar
depois”. Apresentaremos resultados da experiéncia de pesquisa do Grupo de Investigacdo
Financeiro-Economica (GRIFE/UFJF) de projetar a discussdo da Educacdo Financeira na
sociedade de consumidores. Nosso objetivo € o de refletir sobre as escolhas financeiras e seus
desdobramentos no tempo. Para tanto, propomos trés momentos: no primeiro, apresentaremos
a metodologia do Modelo dos Campos Semanticos (MCS), tematizando sobre exemplos e
imagens extraidos do cotidiano econdomico; no segundo, propomos a reflexao da sociedade de
consumo por meio do recorte de dois filmes e no terceiro, apresentamos situagdes-problema
que serdo analisadas, comentadas e resolvidas de acordo com os modus operandi dos sujeitos.
Queremos revelar a existéncia de um espago, para que professores e educadores financeiros
possam dialogar sobre o tema Educacao Financeira.

Palavras-chave: Educacdo Financeira, Sociedade de Consumo, Escolhas Intertemporais,
Producao de significado.

1. Introduciao

Os meios de comunicagdo tém sido tratados como o grande veiculo de divulgacdo da
sociedade liquido-moderna de consumidores. Produtos de uma era tecnoldgica cujos
componentes basicos sdo a reproducdo e massificagdo dos bens de consumo. Para Barroso
(2013), a complexidade desse cenario, no entanto, tem o tamanho da propria complexidade da
sociedade contemporanea. Além da ganancia humana, determinada a partir da logica do
capital, isto ¢, o lucro, ha outras questdes a serem consideradas. Podemos levantar dois
pontos.

O primeiro ¢ relativo ao ambito da seducdo, ao vermos uma propaganda de banco, de
carro, ou ainda de aparelho celular, ficamos encantados com o modo pelo qual a mensagem ¢

posta sobre os nossos olhares. Segundo Britto (2008, p.1): “H4& uma preocupacdo com as
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expectativas do consumidor, informando sobre o que se vende com abordagem otimista para
engendrar uma necessidade insaciavel de comprar”. Atravessaremos esse caminho,
dialogando com o pensador polonés Zygmunt Bauman, pois ele nos convida a ler sobre
historia, direito, economia, cultura e politica de uma perspectiva diferente. Nosso objetivo €
trilhar um caminho de andlise e investigagdo da sociedade de consumidores, para os objetos
financeiros', postos como promotores de felicidades.

O segundo ¢ o relativo a Educacdo Financeira, no desenvolvimento do conhecimento
critico e na defesa da cidadania. A este respeito, percebemos que a questdo financeira nao ¢
preocupacdo geral dos individuos-consumidores. Poucos sdo aqueles que pensam no futuro,
em sua aposentadoria, talvez pela falta de perspectivas, em virtude das condi¢des infimas que
o sistema previdenciario federal oferece para os aposentados. Poucas pessoas se preocupam
com o futuro, fazendo uma previdéncia privada, preferem acreditar no ditado popular “o
futuro a Deus pertence”, consumindo todos os seus recursos no presente, sem se quer, fazer
reservas para uma situagao de emergéncia.

Giannetti (2005, p. 99) cita o exemplo do jovem Baudelaire: “dissipou em festas,
caprichos, presentes e amantes a substancial heranga que recebeu dos pais. Quando o dinheiro
acabou, ele se endividou até perder o crédito e ser financeiramente interditado”.

Os PCNs do Ensino Fundamental (1997, p. 35), nos esclarecem que:

E preciso mostrar que o objeto de consumo — seja um ténis ou uma roupa de marca,
um produto alimenticio ou aparelho eletronico (...) € fruto de um tempo de trabalho
realizado em determinadas condigdes. Quando se consegue comparar o custo da
producdo de cada um desses produtos com o prego de mercado ¢ possivel
compreender que as regras do consumo sdo regidas por uma politica de
maximizagdo do lucro e precarizagdo do valor do trabalho.

Queremos expor a sociedade de consumidores concomitantemente com a matematica,
revelando a existéncia de um espaco, para que professores e educadores financeiros possam
mobilizar seus saberes em torno de um projeto interdisciplinar que tenha como centro os
processos comunicacdo (video, charges e tirinhas) e sua inter-relacdo com a comunidade de
educandos.

Segundo Skovsmose (2001, p. 101), “para ser critica, a educagdo deve reagir as

contradigdes sociais”. Este ¢ nosso ponto crucial, produzir o confronto de reflexdes numa

1 ~ T . 1A . . . . .
Cartdo de crédito, cheque especial, planos de previdéncia privada, financiamentos e investimentos.
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sociedade que cultua o ter, cuja “felicidade” ¢ alcangcada mediante o volume do consumo
conquistado.

Enfim, a falta de uma alfabetizacdo matematica financeira critica nas salas de aula,
também produz desigualdades, porque contribui para que o consumidor seja alvo facil do
sistema financeiro de extorsao.

Para tanto, apresentaremos imagens e situagdes-problema extraidas do cendrio
financeiro-capitalista, a fim servirem de demanda para a producdo de significado.
Quando falamos produgdo de significado, nos orientamos pelo Modelo dos Campos
Semanticos (MCS) proposto por Lins (1993, 1999 e 2012), presente em Silva (2003),
Kistemann Jr (2011), Barroso (2013) e Campos (2015).

Nosso escopo ¢ examinar que significados sdo produzidos para os objetos financeiro-
econdmicos diante de situacdes-problema de consumo, como sdo feitas as escolhas e tomadas
as decisdes na sociedade de consumidores.

Comungamos com a fala de Kistemann Jr. (2011), que a importancia do MCS se
manifesta quando propicia ao pesquisador em sua investigagcdo pontuar os objetos com que
estdo operando os sujeitos e que significados sio produzidos para cada um desses objetos. E
justamente nesse momento que o modelo revela sua potencialidade de leitura, evidenciando
que ndo ha “erro” a ser identificado, e sim, a auséncia de leituras plausiveis do conhecimento

produzido pelos sujeitos.

2. Metodologia

Nosso objetivo ¢ pensar a imagem na sala de aula, para promover a reflexdo,
ultrapassando a imagem da visualizagcdo, em prol da verdade e potencializando a a¢do na
pratica docente.

Segundo Britto (2008) as metaforas publicitarias estimulam o desenvolvimento do
cérebro e resgatam recordagdes das nossas experiéncias, assim podemos reconhecé-las como
um bom recurso para o aprendizado.

Nosso escopo € propiciar a reflexdo entre professores em servigo e/ou em formacao e
educadores financeiros a partir da produ¢do de significado produzida por eles. Para tanto,

apresentaremos a seguinte dinamica:
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1° Momento: apresentaremos o referencial do MCS proposto por Lins (1993, 1999 e 2012),
Silva (2003), Kistemann Jr (2011), Barroso (2013) e Campos (2015) que tem importancia em
nossa pratica pedagdgica e para este trabalho quando possibilita a leitura da producgdo de

significados dos individuos-consumidores, quando estdo diante de imagens como esta:

Figura 1: Metafora Publicitaria — Carro Vectra
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Fonte: Epoca. N° 430. Ed. Globo. 14 ago. 2006. (Extraida do trabalho de Britto, 2008, p. 3)

Ao observarmos minuciosamente a imagem e a mensagem ‘“Vectra. O carro que
combina com a identidade secreta do seu super-heroi”, nds podemos perceber que a empresa
usa 0 momento do “dia dos pais” na idealizacdo do carro de super-her6i. Ha riqueza de
significados nos desenhos feitos com lapis de cor.

Que significados podem ser construidos a partir desta imagem?

Segundo Lins (2012, p. 28), “significado de um objeto ¢ aquilo que efetivamente se
diz a respeito de um objeto, no interior de uma atividade. Objeto ¢ aquilo para que se produz
significado”.

Para esclarecer a importancia desta caracteristica, encontramos em Silva (2003), a
seguinte narrativa:

Esta perspectiva toma como premissa o fato de que, quando as pessoas produzem
significados, seja para qual texto for, elas o fazem por inteiro, isto ¢, o que
dizem/fazem ¢é sempre o que elas podem dizer/fazer no interior daquela atividade
[...] Em termos tedricos, é buscar fazer uma leitura positiva do outro através de suas

legitimidades, seus interlocutores, compartilhando o mesmo espago comunicativo.
(SILVA, 2003, p.65-66).
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E nesta perspectiva que vamos analisando as leituras em nossa investigagdo, ou seja, o

nosso foco esta em entender o aluno, por que ele fez e o que fez.

Dessa maneira, a partir dos objetos que construimos, podemos criar novos
significados para o carro, induzindo-nos a pensar no potencial do veiculo na propor¢ao que
nossa imaginacdo pode nos conduzir. Segundo Lins (1999), essa reflexdo ¢ decorrente das
varias leituras que fazemos a respeito do mundo. Para interpretar o automével, podemos usar
enunciagdes a respeito de filmes, super-herdis, objetos do mundo real, tecnologia, velocidade,

entre outros aspectos provenientes da nossa interagdo com a realidade e com a ficgao.

2° Momento: proporemos uma reflexdo critica da sociedade de consumo, apresentando
recortes de dois filmes, o primeiro “Delirios de Consumo de Becky Bloom”, uma jovem
londrina que tem o hébito do consumismo compulsivo. Apesar de ser uma jornalista
especializada em mercado financeiro, ela ndo consegue controlar suas finangas pessoais.
Endividada até a alma, vive fugindo do seu gerente de banco e procurando formulas
mirabolantes para pagar a fatura do cartdo de crédito. Um romance bem divertido que faz um
retrato de homens e mulheres imersos na sociedade de consumidores.

O segundo, “o valor do amanha — cigarras e formigas”, analisa e ilustra com profusdo
de exemplos as causas dos juros, mas pouco trata de dinheiro ou finangas. O espirito da busca
incessante das correspondéncias e analogias secretas entre as coisas € 0 que anima a obra. A
realidade dos juros, argumenta Giannetti, ndo ¢ uma inven¢do de banqueiros e bancos
centrais. Ela se manifesta em todas as situacdes da vida pratica nas quais valores presentes e
futuros medem forgcas em nossas escolhas. Uma adaptagdo do livro “o valor do amanha”
(GIANNETTI, 2005), o autor vai ao encal¢o dos juros onde menos se esperaria encontra-los:
no processo de envelhecimento celular; na formagdo de gordura em nossos corpos; no abuso
de drogas e anabolizantes; nos cuidados com a saude e dieta; na escolha de uma profissdo; na
poupanga para a velhice e até mesmo nos castigos e recompensas ap0s a morte com que
acenam as grandes religides.

Também apresentaremos comerciais de TV e refletiremos sobre a sociedade de
consumidores, guiado nas leituras do socidlogo Bauman (2008, 2010), Skovsmose (2007) e

Geannetti (2005).

3° Momento: discutiremos as situacdes-problema de Educagdo Financeira provenientes do

cenario da sociedade de consumo, revelando que gracas a generosidade dos bancos, ¢ possivel
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transformar sonhos em realidade. Segundo Bauman (2010), com um cartdo de crédito, ¢
possivel inverter a ordem dos fatores, desfrute agora e pague depois. Com o “dinheiro de
plastico” vocé tem o poder para administrar sua satisfagdo, ndo precisa mais juntar ou ganhar
o suficiente para obté-las, € so6 desejar, e ainda, pode pagar em 10 vezes sem juros! Mas, quais
os desdobramentos desse modelo financeiro? Individuos-consumidores endividados e
inadimplentes.

Acreditamos que a escola deve reagir a essas questdes, principalmente, porque os
jovens hoje representam a alma do negdcio do capitalismo. Algumas criangas de nove, dez
anos ja& fazem pesquisas na internet de produtos que sdo mostrados nas propagandas de
televisdo, comparando pregos e formas de pagamentos do tipo doze vezes sem juros no cartao
de crédito, na tentativa de convencer os pais a comprar o que desejam. Nesta direcao,
Maldonado (2012, p. 23) nos esclarece “é aquela historia: os pais querem dar tudo para o
filho, fazer tudo para ele, satisfazer plenamente os desejos da crianca... E, assim, ndo
reconhecem o valor da frustragdo nem permitem que o filho cres¢a e amadureca em razao
dela”.

Esse ¢ o ponto crucial, a valorizagdo do processo de renuncia. O individuo-consumidor
que possui senso critico ¢ alguém capaz de adiar desejos (ndo prioritarios) de agora para
usufruir futuros beneficios. Entretanto, a cultura de hoje ¢ feita de ofertas, ndo pode haver
saciedade. E preciso viver para consumir mais e mais... E isso que d4 autonomia a sociedade
de consumo, ou seja: “os comerciantes e publicitarios responsaveis confiam no casamento
entre o poder de seducdo das ofertas e o profundo impulso de seus clientes potenciais de ‘estar
sempre um passo a frente dos outros’ e de ‘levar vantagem’”, (BAUMAN, 2010, p.36).

Por isso, acreditamos que o Unico “veiculo” capaz de reagir a estas contradigdes do
capitalismo ¢ a escola, por meio da implementagdo de uma proposta de Educagdo Financeira
pelo viés da Educacdo Matematica, refletindo as consequéncias da oferta do crédito facil e do

consumismo desenfreado.

3. Consideracoes finais

O surgimento das metaforas publicitarias vem reforcar o estilo de uma equipe de
especialistas de sobressair, provar superioridade sobre os concorrentes ou de desabrochar o
interesse do ser humano por um produto novo e novas propostas de estilo de vida. Os

produtos ndo precisam corroborar com a rotina do individuo-consumidor, como podemos
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usa-lo? E mais: uma vez que nés o temos, seria imperdodvel ndo o usar! A norma da
sociedade de consumo firma que o produto € o passaporte da felicidade, ele ¢ o fio condutor
para uma geracao de seletos.

O projeto de convencer os possiveis usuarios de que o objeto em questdo tem serventia
¢ entdo mobilizado. Segundo Bauman e May (2010), esses usuarios precisam ser convencidos
disso ou ndo dardo o seu dinheiro. Condi¢des de compra “sem juros”, anuncios luxuosos e
espetaculares mirando grupos especiais, alusdes a “escolha” do estilo de vida, taticas para
distinguir um produto de outro, além de “brindes” que acompanham as compras feitas até
determinada data, sdo alguns dos estratagemas de marketing utilizados nesse processo.

Entdo, precisamos aprender a fazer escolhas que possibilitem sair desse labirinto, onde
os cidadios foram transformados em exércitos de consumidores, deixando de ser autonomos
em suas decisdes para se tornarem prisioneiros do medo de falharem como consumidores.

Esperamos que esse minicurso possa encorajar os leitores com uma atitude mais
questionadora, aprimorar-se e¢ melhorar sua vida, compreendendo que na sociedade de
consumidores ndo ha clientes a serem conquistados, mas pessoas que sdo seduzidas e
encorajadas a escolherem um estilo de vida consumista — o estilo de vida perfeito em que a

satisfacdo reine, suprema.
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